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AT THE HEART OF DISTRIBUTION VEHICLES ASSOCIATES CUSTOMER
FOOD AND SERVICE FACILITIES ONTHE ROAD ACROSS THE GLOBE LOCATIONS

Sysco is the global leader in selling, marketing & distributing food products,
equipment & supplies for the foodservice and hospitality industries. GOING BEYOND FOOD

« Menu Analysis & Certified Consulting
« Menu Engineering & Creative Design
« Brand & Logo Development

» Menu Boards & Digital Displays

« CAKE Guest Manger

« CAKE POS

VISION: To be our customers’ -
O most valued and trusted
business partner. =L

VALUES: Integrity, Teamwork, =
: s i Excellence, Inclusiveness,
Responsibility.

E CURRENTLY OPERATING IN: I

= US, CANADA, MEXICO, COSTA RICA, PANAMA,
~ BAHAMAS, UK, FRANCE, SWEDEN, SPAIN, -
~ BELGIUM, LUXEMBOURG, IRELAND. - -

~ ANDSERVICING AN ADDITIONAL 81 COUNTRIES

FACT When Sysco formed, 77% of our business was associated with frozen foods distribution. Dry and canned
items amounted to only 17% of total sales, with disposable and other non-food products contributing 6%.
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it GROWTH
PROFITABLE

FY19 SALES BY CUSTOMER TYPE FY19 SALES BY PRODUCT TYPE o .
4% Other 10% Dairy
4% Beverage 0% Poultry
B% seafood  18% Frozen

1% Paper 17% Canned/Dry
8% produce  19% weats

9% Travel, Leisure & Retail
8% Education & Government
8% Healthcare

12% other

B2% Restaurants

ns, our product innovation platform, has doubled in sales year over year.
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25 goals set a clear path for the future and demonstrate the company’s continued commitment to care for people, source products responsibly and protect the planet.
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sco has four hillion dollar brands! BT Reliance Tnperial

Certain statements made herein are forward-looking statements under the Private Securities Litigation Reform
Act of 1995. They include statements that express management’s expectations or beliefs regarding the future.
These statements involve risks and uncertainties and are based on management's current expectations and
estimates; actual results may differ materially. For a discussion of the risks, uncertainties and other factors that
could cause actual results to differ materially from the forward-looking statements expressed herein, see the
company’s Annual Report on Form 10-K for the year ended July 30, 2018, as filed with the SEC, and the
company’s subsequent filings with the SEC, including the company’s quarterly report on form 10-Q for third

quarter of fiscal 2019 (available at www.sec.gov). Sysco does not undertake to update its forward-looking
statements, except as required by applicable law.
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2019 EN UN CLIN D'CEIL
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AU CCEUR DE CENTRES DE VEHICULES COLLABORATEURS SITES
LALIMENTATION DISTRIBUTION SURLA ROUTE DANS LE MONDE CLIENTS
ET DU SERVICE

Sysco est le leader mondial en matiere de vente, marketing et distribution
de produits alimentaires, d'équipements et de fournitures pour les industries BIEN PLUS QUE DES

des services alimentaires et de I'hdtellerie. PRODUITS ALIMENTAIRES

« Analyse des menus & Conseils certifiés
« Ingénierie des menus & Conception créative
« Développement de marques & logos

VISION : Etre le partenaire
d'affaires le plus respecté et le

- s + Tableaux de menus &
lus fiable pour nos dlients.
p i Affichages numériques
{\ LR « Gestionnaire de clients CAKE
‘ VALEURS : Intégrité, Travail : 4\/,' = Rl ST Gl
\ i d'équipe, Excellence, Inclusion, : St R ;
Responsabilité.

= ACTUELLEMENT PRESENTE
: ~_  DANS LES PAYS SUIVANTS :

ETATS-UMS CANADA, MEXIQUE, COSTA RICA,
~ PANAMA, BAHAMAS, ROYAUME-UNI, FRANCE, SUEDE,
~ ESPAGNE, BELGIQUE, LUXEMBOURG, IRLANDE =t 8
~ ETDESSERVANT81 AUTRES PAYS e

A 1a création de Sysco, 77 % de nos actlwtes etaient associées a la distribution de produits surgelés.
FAIT | Les produits secs et en conserve ne représentaient que 17 % du chiffre d’affaires total, et les produits
jetables et autres produits non alimentaires 6 %.
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“CROISSANCE SO
DISCIPLINEE
VENTES DE L'EXERCICE 2019 VENTES DE L'EXERCICE 2019 ‘e
PAR TYPE DE CLIENT PAR TYPE DE PRODUIT 'y .

9% Voyage, Loisirs & Détail
9% Education & Gouvernement
8% Soins de santé

12% Autre

B2 % Restaurants

4% Autre 10% Produits laitiers :;

. . [
4% Boissons 10% volaille @
6% Fruitsdemer  13% Surgelés

wt
7% papier 17% Conserve/Sec @y
8% produitsfrais 19 % Viandes

Edge Solutions, notre plateforme d'innovation produits, ont doublé d'année en année.

RESPONSABILITE S5 copuse

LES PRODUITS

OBJECTIFS

LA PLANETE
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de la marque Sysco

ent une voie claire pour |'avenir et d ‘engagement continu de la société a prendre soin de la population,
a approvisionner ses produits de m sable et a protéger la planéte.

SCO a cing marques valant —Sysco — —Sysco — — Sysco — éﬁlggﬁ
s milliards de dollars ! Reliance JizgZagtell oy trin

SINCE 1983

Certains énoncés formulés dans les présentes sont des énoncés prospectifs en vertu de la loi Private Securities
Litigation Reform Act de 1995. lls comprennent des énoncés qui expriment les attentes ou les croyances de la
direction concernant |'avenir. Ces énoncés sous-entendent des risques et des incertitudes et sont basés sur les
attentes et les estimations actuelles de la direction ; les résultats réels pourront varier sensiblement. Pour lire
une discussion des risques, incertitudes et autres facteurs susceptibles de faire varier sensiblement les résultats
réels des énoncés prospectifs exprimés dans les présentes, consultez le Rapport annuel de la société sur
Formulaire 10-K pour I'exercice clos le 30 juillet 2018, tel que déposé auprés de la SEC, et les dépdts

subséquents de la société aupres de la SEC, y compris le rapport trimestriel de la société sur formulaire 10-Q
pour le troisieme trimestre de I'exercice 2019 (disponible sur www.sec.gov). Sysco rejette toute obligation de
mettre a jour un quelconque de ses énoncés prospectifs, sauf si la loi en vigueur I'exige.



% RA19 | KORTHET
® @

MITT I CENTRUM AV DISTRIBUTIONSANLAGGNINGAR ~_FORDON MEDARBETARE
MAT OCH SERVICE PA VAGARNA [ VARLDEN

@

KUNDPLATSER

Sysco ar varldsledande inom forsaljning, marknadsforing och distribution
av matvaror, utrustning och forbrukningsartiklar for foodservice- och

gastfrihetsbranscherna. MER KN BARA MAT

« Menyanalyser och certifierade konsulttjénster
VISION: Attvaravarakunders - -~ -~~~ - - Menyutveckling och kreativ design

hogst vérderade och betrodda E <% = - Markes- och logotyputveckling
affarspartner. : « Menytavlor och digitala skarmar
gf = Setaassed « CAKE Guest Manager
VARDERINGAR: Integritet, R - CAKEPOS
“ i teamarbete, hoga prestationer, S :
delaktighet, ansvarstagande. ==

BEDRIVER VEHKSAMHET I

—'USA KANADA MEXIKO, COSTA RICA, PANAMA,

~ BAHAMAS, STORBRITANNIEN, FRANKRIKE, SVERIGE,

~ SPANIEN, BELGIEN, LUXEMBURG, IRLAND:
OCH BETJANAR YTTERLIGARE 81 LANDER

Nar Sysco bildades var 77 % av var verksamhet forknippad med distribution av djupfrysta matvaror.
i FAKTA | Torra varor och konserver utgjorde endast 17 % av firsaljningen, medan engéangsartiklar och andra
icke-matvaror stod fiir 6 %.
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DISCIPLINERAD i

RA19-FORSALJNING ENLIGT KUNDTYP RA19-FORSALJUNING ENLIGT PRODUKTTYP

9% resor, fritid och detaljhandel
9% utbildning och offentlig sektor
8% sjukvard

12% ovrigt
62% restauranger

4% ovrigt 10 % mejeriprodukter
4% drycker 10% fagel
B % fisk och skaldjur 18 % djupfryst

1% pappersvaror 17 % konserver/torra matvaror
8 % jordbruksprodukter 19 % kott

PRODUKTER

MAL INFOR

PLANETEN
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Syscos ekologiska
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Syscos CSR 2025-mal sétter en tyig vdg for framtiden och visar foretagets fortsatta engagemang for att ta hand om ménniskor,
kélla produkter ansvarsfullt och skydda planeten

Sysco har fem varumarken —Sysco— —Sysco— — Sysco — Eﬁﬁgﬁ
varda mer in en miljard USD! Reliance  Jiggaagtel) St Sttt P

SINCE 1983

Vissa uttalanden som gors har ar framatblickande uttalanden enligt Private Securities Litigation Reform Act
fran 1995. De innehaller uttalanden som ger uttryck for ledningens forvéntningar eller uppfattningar om
framtiden. Dessa uttalanden omfattar vissa risker och osakerheter och bygger pé ledningens nuvarande
forvantningar och uppskattningar. De verkliga resultaten kan skilja sig avsevrt. En diskussion om de risker,
osakerheter och andra faktorer som kan leda till att de verkliga resultaten skiljer sig vasentligt fran de
framatblickande uttalanden som framfors har finns tillgénglig i foretagets arsredovisning pa blankett 10-K
for det ar som avslutades den 30 juli 2018 och inlémnades till SEC samt i foretagets efterfoljande deklaration

till SEC, inklusive foretagets kvartalsrapport pa blankett 10-Q for det tredje kvartalet i rakenskapsaret 2019
(finns pa www.sec.gov). Sysco dtar sig inte att uppdatera sina framatblickande uttalanden utver vad som
krdvs enligt tillamplig lagstiftning.
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EN EL CORAZON CENTROS VEHiCULOS ASOCIADOS ESTABLECIMIENTOS
DE LOS ALIMENTOS ENEL ENTODO DE LOS
Y DEL SERVICIO DISTRIBUCION CAMINO EL MUNDO CLIENTES

Sysco es el lider mundial en venta, comercializacion y distribucion de
productos alimenticios, equipos y suministros para las industrias de servicio

de alimentos y de hospitalidad. Mﬂs ALU’\ DE LOS ALIMENTOS

+ Anélisis y consultoria certificada de ments
« Ingenieria y disefio creativo de ments
« Desarrollo de marca y logotipo
+ Tableros y pantallas digitales
de mends

VISION: Ser el socio comercial - -~
més valioso y de mayor
confianza de nuestros clientes.

S: i : NS SR « Administrador de clientes CAKE
VALORES: Integridad, == AR & L
\ i trabajo en equipo, excelencia, - - RS
inclusion, responsabilidad: o= s

PRESENCIA ACTUAL EN:

—'ESTADOS UNIDOS, CANADA, MEXICO, COSTARRICA,
PANAMA, BAHAMAS, REINO UNIDO, FRANCIA, SUECIA,

= ESPANA, BELGICA, LUXEMBURGO, IRLANDA.
Y SERVICIOA 81 PAISES MAS

CGuando se formo Sysco, el 77 lJ/u de nuestro negocio estaba asociado con la distribucion de alimentos
i DATO | congelados. Los articulos secos y enlatados representaban tinicamente el 17 % de las ventas totales, y los
productos desechables y no alimenticios contribuian un 6 %.

CRECIMIENT DISCIPLINADD

AiD FISCAL 2019
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'Vea las conciliaciones no GAAP en investors.sysco.com S‘/SCO@)




CRECIMIENTO 5% uaoo. 4

VENTAS EN EL ANO FISCAL 2019 POR VENTAS EN EL ANO FISCAL 2019 POR
TIPO DE CLIENTE TIPO DE PRODUCTO

9% viajes, esparcimiento y minoristas 4% Otros 10% Productos lacteos

4% Bebidas 10% Aves
B % Pescados y mariscos 1% Productos congelados

9% Educaciony gobiemo
8% Cuidado delasalud
12% otros
B2% Restaurantes

1% Papel 17 % Productos enlatados o secos
8 % Frutasy verduras frescas 19 % Carnes

ons, nuestra plataforma de innovacion de productos, ha duplicado sus ventas aiio con afio.

RESPONSABILIDAD corporanva

PERSONAL

PRODUCTOS

OBJETIVOS

QD DUPLICAR R >))5 AMPLIAR ASwk
?? 0 la participacion de los asociados en el programa de agricultura e
2 o o programas de salud y bienestar sustentable a cultivos frescos o
- gl
gz /
o) ¢ ..
de aumento en gastos en 4 de electricidad renovable

“de comldasseer_((ijasd en pro&/eedo_res propiedad M AS productos bésicos de
nuestras comunidades €.mujeres y minorias origen responsable

% de vehiculos de flota propulsados
per combustibles alternativos

AUMENTAR 1060 KX,

la disponibilidad de productos saludables de cumplimiento con el bienestar animal %

delabasura desviada de
los rellenos sanitarios

g donados para combatir el hambre

O/ e s genemyeml(a ; P ROT E E D U P I._ | CA R

0 ; 3 ‘ i los derechos humanos en nuestra B

62 entre los asociados en los EE. UU. - S cadena de suministro global I \l ORGANICO
Fost la produccién orgdnica

(]
ol "~
'n‘“ | X de marca Sysco

Los objetivos de CSR 2025 de Sysco establecen un camino claro p ra el futuro y demuestran el compromiso continuo de la compafia de cuidar a las personas,
obtener productos de manera responsable y proteger el planeta.

Sysco tiene cuatro marcas valuadas — Sysco — — Sysco — — Sysco —
n mil millones de délares! Reliance Imperial

Ciertas declaraciones hechas en este documento son declaraciones con miras al futuro en virtud de la Ley de
Reforma de Litigios sobre Titulos Privados (Private Securities Litigation Reform Act) de 1995. Incluyen
declaraciones que expresan las expectativas o creencias de la gerencia sobre el futuro. Estas declaraciones implican
riesgos e incertidumbres y se basan en las expectativas y estimaciones actuales de la gerencia; los resultados
reales pueden diferir significativamente. Para obtener informacion sobre el andlisis de los riesgos, las
incertidumbres y otros factores que podrian provocar que los resultados reales difieran significativamente de las
declaraciones con miras al futuro expresadas en este documento, consulte el informe anual de la empresa en el
Formulario 10-K para el afio que finalizo el 30 de julio de 2018, tal como se declard ante la SEC, y las

presentaciones subsiguientes de la empresa declaradas ante la SEC, entre ellas el informe trimestral de la empresa
en el formulario 10-Q para el tercer trimestre de afio fiscal 2019 (disponibles en www.sec.gov). Sysco no se
compromete a actualizar sus declaraciones con miras al futuro, excepto cuando lo requiera la ley aplicable.
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